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Dead End?

Pablo Miller

Spétestens nach dem Umbau 2012 traten im L éwenbraukunst Zurich einige grundlegende
Widerspriiche offen zu Tage. Die einst vielversprechende Allianz aus Kunsthandel,
Grosskapital und offentlicher Hand wird dem Kunstkonglomerat in jingster Zeit zunehmend
zum Verhangnis. Aber auch die am See, mitten im Kulturzentrum Rote Fabrik, gelegene
Shedhalle Zirich steckt seit Langerem in einer Orientierungskrise. Genau diese beiden
Kunstorte, das Lowenbrau-Areal und die Shedhalle, bildeten die zwei, markantesten Pole
einer sich in den 1990er Jahren internationalisierenden und boomenden Zircher Kunstszene.
Dieser Artikel bildet den Auftakt zu einem Fokus, in dem wir die aktuelle Krisenstimmung im
L owenbraukunst und in der Shedhalle zum Anlass nehmen, auf die 1990er Jahre in Zurich
zuriickzuschauen und uns gleichzeitig zu fragen, wie sich die Bedingungen heute verandert
haben.
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In den 1990er Jahren kam es in Zurich zu einem sogenannten Kunstwunder:[1] [/b-n-I-
de/dead-end/pdf#a2] Zahlreiche Galerien entstanden, die Kunsthalle kam dazu, das Migros-
Kulturprozent lancierte ein eigenes Museum, und unzéhlige, selbstorganisierte Kunstraume
pragten die Zurcher Kunstszene. Vor allem das 1996 gegriindete Kunstkonglomerat auf dem
Areal der ehemaligen Brauerel Lowenbrau und die, nach einer programmatischen
Neuausrichtung, dusserst kontrovers aufgenommene Shedhalle erhielten internationale
Aufmerksamkeit. Sie bildeten zwei Pole in der sich damals neu formierenden Zurcher
Kunstszene: das L owenbréu-Areal mit seiner Kunstmarkt-Néhe auf der einen und die
Shedhalle mit ihrem politischen Programm auf der anderen Seite.

Das Lowenbrau-Areal entstand 1996 als Zusammenschluss aus dem privat finanzierten
Migros Museum fir Gegenwartskunst, der mit 6ffentlichen Mitteln subventionierten
Kunsthalle und einer Gruppe damals junger, heute global agierender Galerien (u.a. Peter
Kilchmann und Hauser & Wirth). Einige waren vorher auf dem Schoellerareal, andere
anderswo in der Stadt. Der gemeinsame Standort sicherte mehr Sichtbarkeit, eine bessere
Zuganglichkeit (Besucher*innen konnten in einem Durchgang mehrere Kunstréaume
anschauen) und forderte den informellen Austausch. Das Nebeneinander stérkte ein
gemeinsames Selbstverstandnis, und aus der <Konkurrenz>-Situation resultierte die
gegenseitige Profilierung. Das Léwenbrau-Areal mit seinem Fokus auf ausschliesslich
zeitgenossische Kunst und dem dort gepflegten, ausschweifenden Lebensstil verstand sichiin
Absetzung zum altbacken wirkenden Kunsthaus Zirich als progressive Kraft. Die
Vernissagen im Migros Museum fur Gegenwartskunst, die regelméssig in ausgelassene
Parties mindeten, waren legendar.

Auf der anderen Seite: die am See, mitten im Kulturzentrum Rote Fabrik, gelegene Shedhalle
Zirich. 1994 trat ein neues Betriebskonzept in Kraft, das eine radikale, programmatische
Neuausrichtung mdglich machte. Nicht mehr ein*e einzelne*r Kurator*in sollte das
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Programm verantworten, sondern ein aus drei Personen bestehendes Team. Auch verlangte
das Konzept 94 [b-n-I-de/ein-neues-betriebskonzept/] eine stérkere, inhaltliche und
thematische Orientierung, und das Format Einzelausstellung war nicht mehr erwtinscht. Das
dann gewdhlte kuratorische Team, bestehend aus Renate L orenz und Sylvia Kafeshy (Stefan
Banz trat kurz nach seiner Wahl zurtick), verfolgte ein dezidiert politisches Programm.
Jenseits einer Kunstmarkt-Logik wurden in dieser neuen Shedhalle mit und durch Kunst
aktuelle, gesellschaftspolitische Fragen verhandelt, und eine starke Diskursorientierung hielt
Einzug. Beide diese Pole, die verschiedenen Akteure im Lowenbréu-Areal und die
Shedhallen—Szene, waren international ausserst gut vernetzt, sehr agil und vertraten dezidiert
ihre Positionen dazu, was die relevante Kunst der Gegenwart sei. Zwischen diesen zwei
<Lagern> kam es zu gelegentlichen Anfeindungen und zu 6ffentlich ausgetragenen, durchaus
produktiven Ausenandersetzungen (Debatte Jochen Becker, Rein Wolfs).[2] [/b-n-I-de/dead-
end/pdf#b2)
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Von der damaligen Vitalitét ist heute nichts mehr zu spuren. Die Shedhalle, aktuell
interimistisch geleitet, 1adt jeweils am letzten Donnerstag im Monat zum Leichenmahl ein.
Bei diesen (semi-)offentlichen Treffen diskutieren Géaste und weitere Interessierte Uber



L eistungsvereinbarungen, Budgets und andere Rahmenbedingungen, und fragen, welche
Aspekte der Shedhalle man besser sterben lassen sollte und fur welche sich ein Weliterleben
lohne. Auch im Lowenbréu-Areal, heute L 6wenbraukunst genannt, ist das vormals noch
nostal gische Zurtickblicken auf und das Zelebrieren dieser glamourdsen Grinderjahre —
zuletzt im nach der Wiedereroffnung vom Lowenbrau-Areal 2012 erschienenen DU-Heft [3]
[/b-n-1-de/dead-end/pdf#b3] — verzweifelt wirkenden Belebungsmassnahmen gewichen. Es
gibt jetzt einen Tag der offenen Turen, an dem mit Fihrungen, Kinderprogramm, Kaffee und
Kiichen 1ims Piihlikiim nanvorben wird Wieain Versiich dieletzten | ehensneister im wieder
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Leichenmahl No. 2 Die Shedhalle ladt jeden letzten Donners-
( dber tote und lebendige Fabriken tag im Monat zum gemeinsamen Essen
p und Reden; die Tischgeselischaften

bleiben klein (10 bis 12 Leute); alle sind
Gaste und Gastgeber; dabei geht es

um Strukturen, Symptome, Visionen und
Grundlagen von dem was wir alle tun.

Es gibt joweils drei freie Pldtze
Anmeldung bitte unter mail@shedhalle.ch

30. Mai 18.30 Uhr

Anklndigung Leichenmahl No. 2, Shedhalle Zirich, Mai 2019

Spétestens nach dem Umbau 2012 traten im Léwenbréu-Areal einige grundlegende
Widerspriiche offen zu Tage. Die abweisende und anonyme Atmosphére, die das Gebaude
aufgrund der Gberall gleichen Betonbdden, weissen Putzwéande und des neutralen Lichts
besitzt, ist lediglich die offensichtlichste Herausforderung des neuen L éwenbraukunst. Die
einst vielversprechende Allianz aus Kunsthandel, Grosskapital und offentlicher Hand wird
dem Kunstkonglomerat in jungster Zeit zum Verhangnis. Der am Anfang noch herrschende
Gemeinschaftssinn ist inzwischen verflogen. Mit den nach der Erweiterung massiv hoheren
Miet- und Betriebskosten riicken die Einzelinteressen in den Vordergrund. Die kleineren und
mittelgrossen Akteure missen stérker kalkulieren und haben weniger Spielraum. Die
finanzstarken Partner hingegen beziehen mehr Flache, oder verlieren am Standort

L dwenbrdukunst zusehends ihr Interesse, zumal dieser in ihrem internationalen Aktionsfeld
lediglich ein Nebenschauplatz darstellt. Anschaulich wird dieser nicht mehr vorhandene
Gemeinschaftssinn am Beispiel der seit langem angestrebten Kaffeebar, die fur die
Besucher*innen und L eute aus dem Haus gleichermassen zu einem Treffpunkt werden sollte.
Inzwischen betreibt die LUMA mit dem vom Kinstler Heimo Zobernig gestalteten
schwarzescafé zwar eine Verpflegungsmoglichkeit. Doch ist diese nicht wirklich auf einen
regul&ren Betrieb angewiesen. Stattdessen zielt der multifunktionale Raum auf exklusive
Veranstaltungen und externe Privatanlasse. Und in das 2019 im Erdgeschoss eingezogene
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Pasta-Fast-Food-Restaurant Tschingg gehen vor allem die Schiler*innen der nahe gelegenen
Berufsschule. Zu diesem fehlenden Gemeinschaftssinn tritt im Lowenbraukunst eine
ambitionierte Ausstellungspraxis zunehmend in den Hintergrund. Bereits nach dem Umbau
2012 kam mit dem LUMA Westbau eine eigenartige Mischung aus Ausstellungen,
Veranstaltungen, privaten Anl&ssen und Promotionevents ins Léwenbrau-Areal. In diesem
von der LUMA Stiftung getragenen, disparaten Programm ist bis heute nicht wirklich ein
kUnstlerisch-kuratorisches Anliegen zu erkennen. Und jingst zogen mit Migros-Engagement
und Migros-Kulturprozent die zwei grossen Abteilungen der Migros Kulturforderung ins

L dwenbraukunst. Damit riickt das Haus noch einmal weiter weg von einer aktiven
Ausstellungs- und Vermittlungsarbeit.
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Ausstellungsprojekt 13 m3 Sand - Ihr bringt die Schaufeln, wir haben den Sand, Shedhalle Zirich, 2019,
Fotos. Shedhalle Zirich

Bei der Shedhalle verhedderte sich die Institution in den letzten Jahren in einer Beschéftigung
mit sich selbst: Anhaltende Spannungen und Wechsel in der kuratorischen Leitung, eine



ungunstige interne Arbeitsteilung und Differenzen mit der Stadt Zirich wurden begleitet von
Diskussionen darlber, wie sich diein den 1990er Jahre entwickelte gesellschaftskritische
Vermittlungspraxis in die Gegenwart Ubersetzen liesse. Diese von den Beteiligten durchaus
kritisch gedachte Selbstreflexion fuhrte allerdings zu einer Stilisierung der 1990er Jahre und
mundete in selbstauferlegte Normierungen. Besonders augenscheinlich wird diese
unproduktive Selbstbezogenheit am von 2014-2017 aufgearbeiteten und schliesslich online
gestellten Shedhalle-Archiv [https://archiv.shedhalle.ch/]. Schllsselbegriffe der kuratorisch-
kunstlerischen Ausstellungsprojekte der 1990er Jahre — sie reichen von Geschlechterpolitik
Uber Pop Culture bis zu Technologiekritik — werden dort unkritisch in die Archiv-Ordnung
Ubernommen. Gleichzeitig ist dieses eigentlich an eine interessierte Offentlichkeit gerichtete
Online-Archiv aufgrund der unubersichtlichen Gliederung und umstandlichen Struktur kaum
sinnvoll nutzbar. Dies fuhrt zu einem Paradox: Das eigentlich gegen aussen gerichtete, fir ein
produktives Weiterdenken gedachte Archiv wird zu einem Sinnbild fir institutionelle
Verengung und Stillstand.

Dieser Artikel bildet den Auftakt zu einem Fokus [b-n-l/focus/dead-end], in dem wir die
aktuelle Krisenstimmung im Lowenbréu und in der Shedhalle zum Anlass nehmen, auf die
1990er Jahre in Zurich zurtickzuschauen. Ein nostal gisches Rickblick auf das Zurcher
<Kunstwunder> ist jedoch kaum produktiv. Der Fokus zielt vielmehr auf eine kritische
Aufarbeitung dieser jlingsten Geschichte und méchte davon ausgehend Fragen und Ansétze
formulieren. Es geht also gleichzeitig auch darum, in diesem Zurickblicken eine Diskussion
zu lancieren, zu den Bedingungen heute und den Perspektiven zeitgendssischer
Kunstproduktion in Zdrich.
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